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ESTYARO DO ACRE

CAMARA MUNICIPAL DE RIO BRANCO

PROJETO DE LEIN° 12018

Institui a Politica Municipal de Incentivo &
Economia Criativa no municipio de Rio
Branco e d4 outras providéncias.

O PREFEITO MUNICIPAL DE RIO BRANCO — ACRE,
Faz saber que a Camara Municipal aprovou e eu sanciono a seguinte
Lei:

Art.1° — Fica instituida a Politica Municipal de incentivo a Economia Criativa,
suas definigées, principios norteadores, e objetivos.

Art. 2° - Para efeitos desta Lei considera-se Economia Criativa os ciclos de
criagdo, produgao, distribuiciio ou circulagdo, consumo e fruicdo de bens e servigos
oriundos dos setores criativos, cujas atividades produtivas tém como processo
principal um ato criativo gerador de um produto, bem ou servigo, cuja dimenséo
simbdlica € determinante do seu valor, resultando em producgéo de riqueza cultural,
econdmica e social.

Art. 3° - Os setores criativos acima referidos representam os diversos
conjuntos de empreendimentos que atuam no campo da Economia Criativa e sio
assim constituidos:

|.  Setor do patrimdnio: patrimdnio material, patriménio imaterial, arquivos e
museus;
. Setor das Expressdes culturais: artesanato, culturas populares, culturas
indigenas, culturas afro-brasileiras, artes visuais e arte digital;
. Setor das artes de espetaculo: danga, musica, circo e teatro:
IV. Setor do audiovisual, do livro, da leitura e da literatura: cinema e video,
publicagbes e midias impressas;
V. Setor das criacdes culturais e funcionais: moda, design e arquitetura.
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Art. 4° - S&o principios norteadores da Politica Municipal de Incentivo & Economia

Criativa:

1.

Diversidade cultural, como valorizacao, protecio e promocio da diversidade
das expressdes cuiturais do Municipio de Rio Branco, de modo a garantir a
sua originalidade, a sua forga e seu potencial de crescimento;
Sustentabilidade como um tipo de desenvolvimento socioecondémico
construido de modo a garantir uma dinamica social, cultural, ambiental e
econdmica em condicbes semelhantes de escotha para as geragbes futuras;
Inovagdo como pratica em todos os setores criativos, em especial naqueles
cujos produtos sao fruto da integracio entre novas tecnologias e contetidos
culturais;

Inclusdo Social integral de segmentos da populagdo que se encontram em
situagdo de vulnerabilidade social por meio da formacédo e qualificacao
profissional e da geragdo de oportunidades de trabalho, renda e
empreendimentos criativos, com direito de escolha e direito de acesso aos
bens e servigos criativos brasileiros.

Art. 5° - Sao eixos de atuagdo da Politica Municipal de Incentivo @ Economia

Criativa:

L.
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V.
V.
Art. 6
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V.

Vi
VII.
VIIL.

Produgao de informagdo e conhecimento sobre a Economia Criativa;
Formagao para profissionais e empreendedores criativos;

Fomento aos empreendimentos criativos,

Criagso e adequagdo de marco legal para a Economia Criativa,
Institucionalizagdo da Economia Criativa.

° - S3o instrumentos da Politica Municipal de Incentivo 4 Economia Criativa:

O crédito para a producdo e comercializa¢ao;

A pesquisa e o desenvolvimento tecnologico;

A assisténcia técnica;

A capacitagio gerencial e a formacdo de méo de obra qualificada;

O associativismo, 0 cooperativismo, os arranjos produtivos locais e os
sistemas produtivos e redes de Economia Criativa;

As certificacGes de origem social e de qualidade dos produtos;

As informactes de mercado;

Os foruns, camaras e conselthos setoriais, pablicos e privados.
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Art. 7° - Na formulagdo e execugio da Politica de que frata esta Lei, os Orgaos

competentes deverao:

f.
I
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Vi
VIL

Estabelecer parcerias com entidades publicas e privadas;

Considerar as reivindicagbes e sugestbes do setor criativo e dos
consumidores,

Apoiar o comércio dos produtos da Economia Criativa;

Estimular investimentos produtivos direcionados ao atendimento das
demandas do mercado criativo;

Fomentar a pesquisa e 0 desenvolvimento de tecnologias de produgio que
visem a elevagéio da qualidade dos produtos e servigos;

Incentivar e apoiar a organizagio dos empreendedores criativos;

Ofertar linhas de crédito e de financiamento para a producdo e
comercializagdo em condigbes adequadas de taxas de juros e prazos de
pagamento.

Paragrafo anico: Terdo prioridade de acesso ao crédito e financiamento de

que trata o inciso VIl do caput, os empreendedores criativos:

De pequeno e médio porte;

Capacitados para a produgdo e comercializagdo de produtos e servigos
criativos;

Organizados em associagdes, cooperativas, arranjos produtivos locais e
sistemas produtivos e redes de Economia Criativa;

Detentores de certificagdes de qualidade, de origem, de produg&o ou, ainda,
por meio de selos sociais ou de comercio justo.

Art. 5° - Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagao.

Sala de Sessdes “EDMUNDO PINTO DE ALMEIDA NETO®, 07 de

Marco de 2018.

Mamec( ‘ r Neto
Vereador




JUSTIFICATIVA

O Brasil & um pais de enorme diversidade cultural, o que resulta num
potencial criativo em mitiplos setores e pode ser atestado pelo reconhecimento
internacional de nossa musica, cinema, teatro, artesanato etc.

Estima-se que existam no Brasil mais de 240 mil empresas atuando na
Economia Criativa, gerando um faturamento de mais de 110 bithGes de reais por
ano, equivalente a 2,7% do PIB, empregando 810 mil profissionais que recebem
salarios trés vezes maiores gue a média do mercado.

Pesquisas da Organizacgéo Intemacional do Trabalho (OIT) apontam para
uma participagdo de 7% desses produtos no PIB mundial, com previsdes de
crescimento anual que giram em tomo de 10% a 20%. Mas a diversidade cultural
ndo deve mais ser compreendida somente como um bem a ser valorizado, mas
como um ativo fundamental para uma nova compreensao do desenvolvimento.

“De um lado, deve ser percebida como recurso Ssocial,
produtora de solidariedades entre individuos, comunidades,
povos e paises; de outro, coma um ativo econémico, capaz de
construir alternativas e solugfes para novos empreendimentos,
para um novo trabalho, finalmente, para novas formas de
produgéo de riqueza .. na produgdo de vivéncias ou de
sobrevivéncias, a diversidade culfural vem se tornando o
“cimento” que criard e consolidara, ao longo desse século, uma
nova economia.” (Plano da Secretaria Nacional da Economia
Criativa).

Em inimeros paises de diversos continentes (como a Australia, a Turquia, a
China) a criatividade vem sendo apoiada por politicas publicas e sendo fratada
como o insumo por exceléncia da inovagdo. Essa nova economia vem crescendo,
gragas a sociedade do conhecimento e as novas tecnologias.

Precisamos ftransformar a cnatividade riobranquense em inovagdo e a
inovacdo em riqueza: riqueza cultural, riqueza econdmica, riqueza social. Para que
isso se efetive de forma permanente precisamos de pesquisas, de indicadores e de
metodologias para a producdo de dados confidveis; necessitamos de linhas de
crédito para fomentar esses empreendimentos, carecemos de formagdo para
competéncias criativas, de infraestrutura que garanta a producéo, circulacdo e
consumo de bens e servigos criativos. Lb




Mas precisamos também avancar na elaboragdo de um novo marco
regulatdrio, de natureza tributaria, trabathista, civil, administrativa e constitucional,
razéo pela qual frago a apreciacdo dos meus pares esta proposta de Politica
Municipal de Incentivo & Economia Criativa, um documento aberto as contribuicdes
de todos aqueles que estejam interessados no assunto.

No ambito municipal, Rio Branco apresenta fortes caracteristicas
empreendedoras e inovadoras, o que podera incrementar o desenvolvimento de
ciéncia e de tecnologia social economicamente viavel, socialmente justa e
ambientalmente sustentavel, a partir de iniciativas governamentais ou em parcerias
com agentes privados, preservando, sempre, o interesse publico.

Incluir a economia criativa nos principios gerais das atividades econdmicas
do nosso Municipio proporcionard ambientes urbanos criativos formados a partir
das politicas de desenvolvimento local, procurando torna-los atrativos para
profissionais altamente qualificados tecnolégica e culturalmente.

“Quaisquer que sejam as antinomias que se apresentem entre
as vises da histéria que emergem em uma sociedade, o
processo de mudanga social que chamamos desenvolvimento
adquire certa nitidez quando o refacionamos com a ideia de
criatividade”. (Celso Furtado).

MameG/Béﬁ(ar Neto

Vereador




